
觀光旅遊局施政成果 
及未來推動計畫與發展願景報告 

 

報 告 人：觀光旅遊局 陳俊安局長 

103.07.02 

打造「魅力城鄉，觀光樂園」 
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簡報大綱 

壹、3年來的施政成果 
貳、目前執行中重點工作項目與進度 
參、未來推動計畫及願景 
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(ㄧ)推動星級旅館評鑑達93顆星 
 星級旅館家數從99年2家成長至103年32家93顆星。 

(二)旅館家數、房間數及產值逐年提升 
 本市現有旅館共215家，合併至今新設24家；房間數由合
併前8277間，增加至103年8674間。 

 住宿消費產值由99年34.49億，102年成長為40.39億元。 
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一、旅宿業輔導成果(1/4) 

年度 年度 

旅館房間數 旅館產值 

成果 執行中 願景 
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一、旅宿業輔導成果(2/4) 成果 執行中 願景 

(三)住宿以個別旅客、國旅為主，日客及陸客成長空間大 
 個別旅客與團客比例：個別旅客近八成(個別旅客78%、團客22%)。 
 從住宿國籍分析：國旅達八成，日客及陸客為主要外籍住客。 
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一、旅宿業輔導成果(3/4) 成果 執行中 願景 

(三)住宿以個別旅客、國旅為主，日客及陸客成長空間大 
縣市合併以後： 
 總住宿：100年248.6萬人次增至102年257.6萬人次，成長3.6%。 

 日籍住客 : 100年14.9萬人次增至102年18.5萬人次，成長24%。 

 陸籍住客 : 100年13.6萬人次增至102年18.1萬人次，成長32.7%。 

+3.6% 

+24% +32.7% 

+2.9% 

總住宿人數 外國籍住宿人數 



(四)民宿家數52家增至74家(成長42%) ，住宿率五都第一 
 民宿由99年52家增至74家，家數五都排行第2。 
 輔導13家民宿取得交通部觀光局「好客民宿」認證。 
 近五年平均住宿率五都排行第一。  
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一、旅宿業輔導成果(4/4) 成果 執行中 願景 
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二、溫泉品牌打造成果(1/4) 

關子嶺 

工作項目 
溫泉區管理計畫 取供事業 溫泉標章 行銷及活動 

99年核定 

120公頃 

龜丹 100.10.06 

100.10.06 
101年 

29家 

101年核定 

82公頃 

102年 

2家 

102.05.05 

龜丹溫泉
泡腳體驗
池開園 

100-103年 

關子嶺溫泉
節連4年特
色主題行銷 

台南湯 

成果 執行中 願景 
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二、溫泉品牌打造成果(2/4) 

(一)關子嶺及龜丹溫泉區管理計畫交通部已核定 

成果 執行中 願景 
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(二)成立台南市取供事業並頒發32面溫泉標章 
 經濟部水利署102年度溫泉管理工作績效評為「全國特優」。 



(三)行銷及活動成果 
台南關子嶺溫泉節連4年特色主題行銷。 
 100年，爭取「全國溫泉美食嘉年華」在關子嶺舉辦。 
 101年，29家溫泉業者全區全數取得溫泉標章。 
 102年，公共浴場滿百年，與北投締結姊妹泉。 
 103年，水火同源300年，再造百年溫泉新印象。 
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二、溫泉品牌打造成果(3/4) 成果 執行中 願景 



(四) 龜丹溫泉體驗池開園啟用 
 102年區內溫泉供水幹管系統完成，並於龜丹溪畔完成本市
第一座公營溫泉體驗池。 

 102年5月5日龜丹溫泉體驗池開園，打開龜丹溫泉知名度。 

二、溫泉品牌打造成果(4/4) 成果 執行中 願景 
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三、台南美食品牌推廣行銷成果(1/4) 

(ㄧ)台南美食節 
 100-102年連續3年辦理美食節活動，盤點全市37區美食
店家。 

(二)國內外台南美食展售推廣 
 100-103年國內計8場，國外計5場(包含新加坡、香港、廈門、鹽城等城市)，
每場次參與店家平均達25-40家。 

成果 執行中 願景 
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三、台南美食品牌推廣行銷成果(2/4) 

(三)清燙牛肉節 
 102年首度發行清燙牛肉店家地圖。參與店家
由23家增為43家，市長臉書牛肉節訊息僅兩天
便超過100萬人次點閱。 

市長臉書百萬人次點閱 

成果 執行中 願景 
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(四)台灣鳳梨酥大賽 
 100年起連續三年，由台南地區競賽擴大辦理至全國大賽，
扶植鳳梨產業升級轉型，成功帶動鳳梨酥熱賣。 



(五)台灣團餐大車拼 
 連續兩年(101-102)輔導餐廳參與交通部觀光局競賽活動，
獲選全國第2名，五都第一。 

(六)大台南特色物產通路推廣 
 從型錄到通路，從網路到實體，分三階段進行。 
 台南美食伴手禮行銷-第一階段：102年起集結輔導267店家、

607品項，製作全國第一本公部門發行「台南美食伴手禮型
錄」。103年1月發行並配送全國1000大製造業、全國500
大服務業等近5000個地點。 

台南美食伴手禮型錄產品展示 

三、台南美食品牌推廣行銷成果(3/4) 成果 執行中 願景 
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(七)代表台灣．海外上菜 
 103年6月7日交通部觀光局唯一邀請「台南美食」(蝦捲、
肉圓、擔仔麵、棺材板等)於新加坡春浪音樂節上菜，呈現
台南美食好滋味。 

三、台南美食品牌推廣行銷成果(4/4) 成果 執行中 願景 
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https://www.facebook.com/234699196593190/posts/779191505477287


(一)全國首推米其林散步路線 
 「米其林綠色旅遊指南--台灣篇」（英文版）100年3月發行後，
全國首推米其林散步路線。 

 引領遊客深度體驗城市，推動米其林星級散步遊程：於每週六、
日辦理城市導覽服務，至103年6月底止累計辦理975梯次。 
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四、米其林景點星河遊(1/3) 
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成果 執行中 願景 



四、米其林景點星河遊(2/3) 

(二)榮獲全國「10大幸福好玩遊程」  
 「漫步在歷史串門子～台南米其林星河遊」二日遊程 
 結合台南米其林星三星之旅，除了古蹟、生態之旅，更結

合當地產業。 

成果 執行中 願景 
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四、米其林景點星河遊(3/3) 

      
(三)安平獲選「台灣十大觀光小城」 
 本市安平以「台灣之名，源自安平」入選交通部觀光局「台灣
十大觀光小城」。 

 獲網路票選第三名及總分第一名殊榮。 

17 

成果 執行中 願景 



(一)交通面： 
1. 88、99觀光公車 
 88安平線99台江線自99年4月起營運服務至今： 
 於102年9月突破百萬人次搭乘，為全國最高搭乘紀錄 。 
 102年8月首推台南8899高鐵交通聯票75折，全台最便宜。 
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五、觀光旅遊便利行(1/9) 成果 執行中 願景 

分交通、資訊、設施、服務四面向 
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五、觀光旅遊便利行 
(一)交通面： 
2. 觀光計程車 
 觀光計程車基礎及進階培訓：培訓99位計程
車業者取得服務標章。 

 觀光計程車專區網頁及APP成員介紹：提供
運將即時聯絡資訊，供遊客聯繫。      

(2/9) 
 

成果 執行中 願景 



五、觀光旅遊便利行 
(二)資訊面： 
1. 台南觀光官網，官網使用者、瀏覽量逐年增加。 

(3/9) 
 

成果 執行中 願景 

 網站使用者成長趨勢：合併至今官網累積使用者突破336萬人次。 

 瀏覽量成長趨勢：合併至今網頁瀏覽量累積突破2862萬頁次。 
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年度 使用人次 成長率 

100 558647 -- 

101 788906 41.2% 

102 1326245 68.1% 

100年 
558,647 

102年 
1,326,245 

103年 
854,233 101年 

788,906 

103年 
593萬 

102年 
1078萬 100年 

553萬 
101年 
650萬 

年度 瀏覽量 成長率 

100 553萬 -- 

101 650萬 17.5% 

102 1078萬 65.8% 

(統計至2014.06.20止) 



五、觀光旅遊便利行 (4/9) 
 

成果 執行中 願景 
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(二)資訊面： 
2. 全台觀光機關首推QR code及推出旅行台南APP 
 2009年底全面引進QR code。 
 推出「旅行台南APP」，迄今(103.06)近7萬人次下載，下載量為
官方觀光類APP全國第二名。 

 「旅行台南APP」友善度高，擁有食、住、行、樂等超過2300筆
景點資料，搭配AR虛擬實境導覽、Google 街景地圖。 



五、觀光旅遊便利行 (5/9) 
 

成果 執行中 願景 
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(二)資訊面 
3. 台南觀光雙月刊 
 100.05初刊，迄今出版共20期，每期出版3萬本。 
 全台各大車站及本市旅服中心免費索取，每期配送至全國圖書
館、學校、旅行業、旅館民宿、旅行公會、觀光協會、觀光工
廠、博物館等4993處。 



五、觀光旅遊便利行 
(二)資訊面 
4. 出版國際文宣摺頁 
 出版《台南Tainan》四語版手冊 
   (中英日韓) ，圖像呈現台南魅力城市 
 出版多種主題文宣，並提供中英日 
   三種語言版本。 

(6/9) 
 

成果 執行中 願景 
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五、觀光旅遊便利行 
(三)設施面 
 全台首推-觀光景點道路特色指標系統。 
 近年來已完成178個景點設置，771面的特色指標。 

 
 

(7/9) 
 

成果 執行中 願景 



五、觀光旅遊便利行 

設立目的: 結合公、私部門力量，提升服務品質 

執行成效 101年 102年 103年6月底止 

   家數 250 401 442 

問路店店家圖示  101年問路店授證儀式  102年度問路店教育訓練  101年問路店授證儀式  102年度問路店教育訓練  問路店店家圖示  101年問路店授證儀式  102年度問路店教育訓練  

(四)服務面 
1. 全台首創-台南問路店 

 
 

(8/9) 
 

成果 執行中 願景 
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五、觀光旅遊便利行 
(四)服務面 
2. 旅遊服務獲好評 

(9/9) 
 

成果 執行中 願景 
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 全台首創推動走動式服務，102年度交通部觀光局考
核全國旅服中心，本市榮獲全國20縣市團體第3名。 

 全國47站單站評比第3名 (台南高鐵旅服) 。 

 全國唯一服務品質提升獎 (新營火車站旅服) 。 



六、活化風景區經營管理(1/3) 成果 執行中 願景 
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風景區 辦理成果 
德元埤荷蘭村 • 103年4月10日「錢來也商店」進駐營運。 

葫蘆埤生態公園 
• 103年5月15日與「街役場文創有限公司」
正式簽約，預計9月正式營運。 

龜丹溫泉體驗池 
• 102年5月5日開園啟用。 
• 103年1月1日正式收費營運。 

岡林國小 

• 95年廢校，100年本局進場規劃。 
• 100年完成旅服中心整頓及露營空間建構。 
• 103年完成露營區第二期建置。 
• 103年6月20日「台南市左鎮月世界生態學
園場地使用收費標準」預公告作業完成。 

(一)逐步活化各風景區經營管理 



六、活化風景區經營管理(2/3) 

(二)虎頭埤風景區經營管理成果 
 虎頭埤風景區遊客人數及營收，100年起顯著提升。 

成果 執行中 願景 
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收入(萬元) 
遊客數(人) 



六、活化風景區經營管理(3/3) 

(三)觀光遊樂業輔導管理成果 
 輔導「尖山埤江南渡假村」連續6年獲交通部觀光局評列為
特優等。 

 輔導「頑皮世界野生動物園」連續3年獲交通部觀光局評列
為特優等。 

尖山埤江南渡假村 頑皮世界野生動物園 

成果 執行中 願景 
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(一)法制面 
 全台首創觀光管筏， 完成制定「台南市四草水域觀光管筏管
理自治條例」。 

 推動「台南市載客小船管理自治條例」，103年6月議會審查
通過。 

七、水域遊憩推廣成果(1/3) 成果 執行中 願景 
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分法制、管理、活動四面向 



(二)管理面 
 首建跨機關水域安全管理平台，
建立本市水域遊憩活動安全管理
機制。 

 辦理「台南市水域遊憩活動規劃、
經營管理及安全資訊調查規劃」，
落實水域活動管理。 

七、水域遊憩推廣成果(2/3) 成果 執行中 願景 
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雲嘉南濱海國家風景區範圍內之水域遊憩 



(三)活動面 
 辦理水域遊憩活動體驗推展。 
 自100年起於虎頭埤、德元埤、台南運河及安平港等處辦理，提
供獨木舟、SUP(立式划槳) 、風浪板等體驗，至102年總體驗人
數達7641人。 

 103年規劃加入四草綠色隧道及葫蘆埤等水域。 
 

七、水域遊憩推廣成果(3/3) 成果 執行中 願景 
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(一)台南跨年三部曲 
 自101年起，市長提出舉辦台南跨年三
部曲--「鹽田送夕陽，青春瘋跨年，二
寮迎曙光」，成功將井仔腳鹽田及二寮
日出推向全國及國際舞台。 

八、觀光行銷活動成果 
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(1/4) 
 

成果 執行中 願景 

SONY Smart Phone 桌布 

民視新聞片尾影片－飛越文學地景（鹽田篇） 



 
 

八、觀光行銷活動成果 
(二)四季重大活動 
春季:梅嶺賞螢季(4~5月)、阿勃勒花季(5-6月)。 
夏季:夏日海樂園(6-8月)水域遊憩。 (一見雙雕.馬沙溝音樂會、 
           七股海鮮節、觀光赤嘴園暨文蛤體驗活動等) 
秋季:台南美食節。 
冬季:關子嶺溫泉音樂季(10-12月)。 

(2/4) 
 

成果 執行中 願景 

34 



 
 

(三)其他配合行銷活動 
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鹽水蜂炮(元宵節) 
台灣國際蘭展(3月) 
國際芒果節(6-7月) 
白河蓮花節(6-7月) 
東山咖啡節(9-11月) 

 辦理「蘭花入口意象佈置競賽」 
 推動3月蘭展月好康優惠計畫  
 設立台南經典美食伴手禮專區 
 設立台南觀光服務專區  
 推動蘭展套裝遊程 

八、觀光行銷活動成果 (3/4) 
 

成果 執行中 願景 
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八、觀光行銷活動成果 
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- 榮獲全國縣市觀光型競爭計畫「台灣遊購讚 觀光
我最行」---「最佳觀光整合行銷獎」 。 
 102年交通部觀光局辦理縣市觀光型競爭計畫，整合
「台南時尚美食節」、「跨年三部曲」、「台南真有春」
等三大系列活動，共同行銷推廣，榮獲「最佳觀光整合
行銷獎」。 

(4/4) 
 

成果 執行中 願景 
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九、國際行銷與拓展成果(1/5) 

(一) 參與亞太旅遊振興機構(TPO) 
 101年3月成功申請加入。 
 101年12月於本市舉辦「亞洲城市觀光高峰會」，為

全國首辦，共有亞洲5國14城市觀光首長與會。 
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成果 執行中 願景 



九、國際行銷與拓展成果(2/5) 

(一) 參與亞太旅遊振興機構(TPO) 
 102年9月獲頒「最佳營銷運動獎」。 
 102年12月接待7國31位觀光部門官方人士參與關子

嶺溫泉節。 
 於該會發行之季刊及網站宣傳本市觀光相關活動。 
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成果 執行中 願景 



九、國際行銷與拓展成果(3/5) 

(一) 參與亞太旅遊振興機構(TPO) 
 103年6月獲頒「最佳印刷廣告獎」。 
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成果 執行中 願景 



九、國際行銷與拓展成果(4/5) 

(二)國際行銷成果 
 參加國外旅展及推介會等活動20場，遍及5國17城市，

含大陸(北京、香港、廈門、廣州、福州、漳州、泉州、
鹽城、杭州、武漢)、日本(東京、大阪、金澤、青森、 
函館)、韓國(大田)、新加坡、馬來西亞(檳城)等。 

 接待95組國外團體參訪本市，共計約2734人次。 
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成果 執行中 願景 



九、國際行銷與拓展成果(5/5) 

(三)文宣及圖片公版權開放使用 
 100年公告「台南市政府觀光旅遊局

觀光文宣與圖片授權申請須知」。 
 受理申請觀光文宣及圖片之公版權開

放民間使用，滿足旅遊相關業者需求，
促進台南觀光登上國際舞台。 

 迄今已授權開放共計60版次。 
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成果 執行中 願景 

SONY Smart Phone 桌布 
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香港-台南天天直飛好便利 
1. 香港定期航班啟航系列宣傳活動： 
 市長成功爭取促成香港定期航班。 
 102年7月18日市長率隊首航至香港，舉辦觀光農特產醫療推介會。 
 103年2月25日至香港舉辦國際蘭展推介會。 
 6月12日至15日參與香港國際旅展推廣國際芒果節。 
2.香港定期航班啟航事紀： 
 102年7月周3班、102年12月每周5班、103年3月30日起天天直飛。 

十、打通台南-香港航線成果 成果 執行中 願景 

年度 2013 2014 

月份 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 

搭乘率 
入境 88.0 80.5 80.2 79.6 88.3 79.3 60.1 59 74.6 85.1 85.1 

出境 59.3 70.4 58.8 67.1 60.1 66.1 33.2 61.3 46.3 71.4 67.8 



  
 

一、開拓台南美食國際行銷 
 繼新加坡春浪音樂會邀請台南美食代表台灣參與盛會。 
 103.08.30香港春浪音樂會再度獲邀。 
 台南美食小吃與港澳民眾有約。 

成果 執行中 願景 
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二、成立「台南美食」網路商城 
台南美食伴手禮行銷-第2階段-型錄到通路-發展網路通路 

完成型錄電子化，規劃設置主題網站。 
於103年5月23日及27日舉辦網路商城與網路行銷說明會，計

150家業者與會。將整合四大網路通路(中華電信、中華郵政、
Yahoo、Pchome)，未來發展「台南美食城」網路商城。 

成果 執行中 願景 
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三、辦理台南物產館營運規劃及CIS設計 

台南美食伴手禮行銷-第3階段-網路到實體-發展實體通路 
台南物產館規劃建置評估案招標中（含CIS設計）。 

針對實體通路之建置，以遊客行程安排、週邊觀光資源、
遊憩吸引力、發展腹地等因素，評估合宜區位。 
 

 

成果 執行中 願景 
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四、辦理關子嶺水火同源300年 

      
 2014年水火同源300年，舉辦全台50大溫泉取水活動、關子

嶺秋季路跑、建置台灣溫泉水牆、水火同源300年紀念及關
子嶺溫泉節等系列活動。 

 行銷大關子嶺地區相關產業，提升觀光形象與品牌，型塑關
子嶺為「台灣第一溫泉」。 
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成果 執行中 願景 
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五、設置關子嶺體驗池及台灣溫泉水牆 

體驗池規劃平面示意圖 

 興闢本市第二座公共溫泉體驗池，實際體驗全
台唯一關子嶺泥漿溫泉，行銷台南湯。 

 提供帶狀泡腳池，讓人與人迎面而坐，拉近彼
此距離，提供與人互動活動空間。 

 收集全台溫泉，打造全台唯一台灣溫泉水牆。 
台灣溫泉水牆示意圖 

成果 執行中 願景 



  
 

六、開發第四處台南湯-水雲溫泉 

水雲派出所 水雲國小 

成果 執行中 願景 

 102年完成探勘報告。 
 103年6月初完成溫泉資源先
期規劃，正簽辦鑿井工程經
費解控，預計今年12月辦理
鑿井工程。 

 完成鑿井後，預計分3-4年
辦理後續事宜，包括設置儲
水槽、申請水權、成立取供
事業、溫泉管線鋪設及週邊
環境整理等。 
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 架設台南旅宿網，遊客查詢便利訂房一指搞定。 
 整合全市旅館空房即時資訊，提供空房即時資訊。 

台南旅宿網初步架構圖  

七、建置台南旅宿網 成果 執行中 願景 
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八、爭取2014全國民宿聯合會來台南 成果 執行中 願景 

 2014全國民宿聯合會來台南  
 日期：預定於10月21日-23日。 
 人數：約700人（全國民宿業者）。 
 行程：3天安排於台南市境內辦理論壇及參訪行程。 
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九、七喜春滿-台南米其林散步 
 原有4條散步路線：「府城歷史散步（孔廟線及赤崁線）」、
「安平老街巡禮」、「鹽水月津港漫遊」。 

 新增3條： 
 本年7月初將啟動「五條港舊城漫遊（日光線及星光線）」。  
 本年10月將啟動「關子嶺溫泉鄉散策路線」。 
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成果 執行中 願景 



  
 

十、七喜春滿-台南鐵馬悠遊行 成果 執行中 願景 
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 低碳觀光鐵馬自由行，
預計８月正式推出。 2.北門 

3.南科 

1.後壁白河 

4.安平 

5.黃金海岸 

7.虎頭埤 

6.都會公園 

 結合在地特色觀光景點、台南地區所有13家租車業者等相關產
業。 

 透過行銷宣傳，逐步推動7條觀光自行車路線。 
 



  
 

十一、申設「台南雙城地區」為觀光地區 

 以安平港歷史風貌園區及台灣府城範圍為核心，以鄰近道路街
廓劃入觀光地區範圍，面積約7平方公里。 

 交通部觀光局於103.04.25辦理現勘，並召開第一次審查會。 
 期待「台南雙城地區」順利指定為「觀光地區」，型塑台南文
化觀光國際品牌！ 

成果 執行中 願景 

53 



  
 

十二、持續推動觀光地區促參案 成果 執行中 願景 
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執行中招商案 辦理進度 
虎頭埤青年活動中心ROT案 正上網公告招商中 
黃金海岸船屋ROT案 正上網公告招商中 
雙春濱海生態園區委託專業服務案 預計7月上網招商 
將軍漁港遊憩用地開發BOT案 正簽辦上網政策公告中 
台南運河遊河BOT案 預計9月上網公告招商 
台南安平水景公園周邊土地BOT案 預計10月上網政策公告 



  
 

十三、辦理四草綠隧觀光管筏合法啟航 成果 執行中 願景 
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 102年7月公布「台南市四草水域觀光管筏自治條例」。 
 受理本市觀光管筏業者營業執照申請，並積極輔導辦理四草
綠隧觀光管筏業者申請事宜。 



  
 
 延續100-102年舉辦本市水域遊憩推廣活動，累積相當經驗。 
 預定103.07.02開始辦理「2014台南獨木舟節」，以獨木舟、
立式划槳及風浪板為水域遊憩活動主題。 

 分別於四草綠色隧道、台南運河、德元埤、葫蘆埤、虎頭埤
等場域辦理獨木舟、立式划槳及風浪板教學及體驗。 

十四、辦理2014「台南獨木舟節」 成果 執行中 願景 
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 與成大合作，提供本市觀光休閒產業業者報名，參加觀光旅
遊服務英語訓練課程。 

 課程包含:「餐飲英語」、「旅館英語」及「英文導覽」等
觀光主題。 

 時間：第一梯次：103.02.22~103.05.17（已完成）。 
   第二梯次： 103.07.23~103.08.20 

 

十五、持續辦理觀光休閒產業英語班 成果 執行中 願景 
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 香港旅行社協會(HATA)海外年會來台南 
 日期：預定於10月31日至11月2日 
 人數：120-140人（香港旅遊業者） 
 行程：3天2夜均安排於台南市境內 

十六、爭取2014香港旅行業海外年會來台南 成果 執行中 願景 
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參、未來推動計畫及發展願景 
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一、強化「美食旅遊城市」品牌 (1/3) 
 

成果 執行中 願景 
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 打造「美食旅遊城市」品牌 



 台南美食網搜率逐年攀升 
 以「台南美食」為關鍵字的GOOGLE網路搜尋率逐年
攀升。 

 

一、強化「美食旅遊城市」品牌 (2/3) 
 

成果 執行中 願景 
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 台南美食網搜率逐年攀升 
 Google趨勢資料顯示「台南小吃」關鍵字搜尋逐年攀升
，群冠五都。 

 

一、強化「美食旅遊城市」品牌 (3/3) 
 

成果 執行中 願景 



二、發展「智慧觀光城市」 
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成果 執行中 願景 

4G即時旅遊資訊服務平台 

美食資訊 景點資訊 旅宿資訊 觀光活動資
訊 其他 

智慧觀光決策分析 

資料
探勘 

 推出4G即時旅遊資訊服務平台，推出客製化行程規劃。 
 利用適地性系統(LBS)推出多媒體影音推播服務。 
 整合高鐵、台鐵、大台南公車等即時交通資訊查詢。 
 利用資料探勘技術分析巨量資料，提供民眾最即時、最正確、

最便利之資訊。 



三、推動「台南湯」溫泉品牌 成果 執行中 願景 

 促進產業升級，推動溫泉多元化、高值化及最佳化利用。 
 結合城市行銷，推展行銷「台南湯」溫泉旅遊地品牌。 
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關子嶺泥漿釉陶杯試燒(善化鼎甲窯) 
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四、輔導旅宿業投資升級 
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成果 執行中 願景 

 旅館投資 
知名連鎖品牌飯店及集團進駐投資： 
 預計2年內陸續約有19家集團投入市場，如下表。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 約可提供約3000個房間數，提高總體接待量，並創造約

2000個工作機會，提升在地經濟增加觀光產值。 
     
 

統一夢時代模擬圖 
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2954合計房間數

306桂田酒店第三期10

100長悅旅棧19100南科西拉雅大飯店9

250安平區水景公園週邊土地開發BOT案18150永保安康大酒店8

212中悅國際大飯店17250台南統一夢時代老爺酒店7

110康橋大飯店16120富華大飯店6

120國泰商旅15100承億文旅5

126榮美精品商旅14150中信集團4

97立多飯店13100新東陽集團3

100南元農場12320新竹煙波集團2

50虎頭埤觀光旅館ROT及BOT案11193台南大員皇冠假日酒店1

預計房間數預計進駐集團序號預計房間數預計進駐集團序號

2954合計房間數

306桂田酒店第三期10

100長悅旅棧19100南科西拉雅大飯店9

250安平區水景公園週邊土地開發BOT案18150永保安康大酒店8

212中悅國際大飯店17250台南統一夢時代老爺酒店7

110康橋大飯店16120富華大飯店6

120國泰商旅15100承億文旅5

126榮美精品商旅14150中信集團4

97立多飯店13100新東陽集團3

100南元農場12320新竹煙波集團2

50虎頭埤觀光旅館ROT及BOT案11193台南大員皇冠假日酒店1

預計房間數預計進駐集團序號預計房間數預計進駐集團序號



散步、鐵馬、輕旅行 
 低碳旅遊路線推廣： 
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五、打造「散步城市」品牌 

Bike 
7條鐵馬行路線 

 

Walk 
7條城市散步路線 

成果 執行中 願景 



67 

簡報結束 
恭請裁示 


	觀光旅遊局施政成果�及未來推動計畫與發展願景報告
	簡報大綱
	投影片編號 3
	投影片編號 4
	投影片編號 5
	投影片編號 6
	投影片編號 7
	投影片編號 8
	投影片編號 9
	投影片編號 10
	三、台南美食品牌推廣行銷成果(1/4)
	三、台南美食品牌推廣行銷成果(2/4)
	三、台南美食品牌推廣行銷成果(3/4)
	三、台南美食品牌推廣行銷成果(4/4)
	投影片編號 15
	四、米其林景點星河遊(2/3)
	四、米其林景點星河遊(3/3)
	投影片編號 18
	五、觀光旅遊便利行
	投影片編號 20
	投影片編號 21
	投影片編號 22
	投影片編號 23
	五、觀光旅遊便利行
	五、觀光旅遊便利行
	投影片編號 26
	投影片編號 27
	六、活化風景區經營管理(2/3)
	六、活化風景區經營管理(3/3)
	投影片編號 30
	投影片編號 31
	投影片編號 32
	投影片編號 33
	投影片編號 34
	投影片編號 35
	投影片編號 36
	九、國際行銷與拓展成果(1/5)
	九、國際行銷與拓展成果(2/5)
	九、國際行銷與拓展成果(3/5)
	九、國際行銷與拓展成果(4/5)
	九、國際行銷與拓展成果(5/5)
	投影片編號 42
	投影片編號 43
	投影片編號 44
	投影片編號 45
	投影片編號 46
	投影片編號 47
	投影片編號 48
	投影片編號 49
	投影片編號 50
	投影片編號 51
	投影片編號 52
	投影片編號 53
	投影片編號 54
	投影片編號 55
	投影片編號 56
	投影片編號 57
	投影片編號 58
	投影片編號 59
	一、強化「美食旅遊城市」品牌
	一、強化「美食旅遊城市」品牌
	投影片編號 62
	投影片編號 63
	投影片編號 64
	投影片編號 65
	五、打造「散步城市」品牌
	投影片編號 67

